
Genç Gastronomi Elçileri Yetiştirme Projesi: Kapsamlı
Rapor

1. Projenin Temel Amacı ve Vizyonu

Projenin Genel Hedefi:
Türkiye'nin mutfak mirasını geleceğe taşıyacak, yerel gastronomik bilgi ve değerleri
yaşatarak, sürdürülebilirlik odaklı bir yaklaşımla kültürel değerlerimizi içselleştiren genç
nesiller yetiştirmek.

Ana Vizyon:
Bu projeyle Türkiye’nin coğrafi işaretli ürünleri, yerel mutfak kültürü ve sürdürülebilir
gastronomi ilkeleri ışığında eğitim alan gençlerin, ulusal ve uluslararası alanda “Gastronomi
Elçisi” olarak ülkemizi temsil etmesi ve bu değerleri etkili bir şekilde tanıtması
hedeflenmektedir.

2. Projenin Kapsamı ve Hedef Kitlesi

Hedef Kitle:

● Gastronomi ve otelcilik alanında eğitim alan lise ve üniversite öğrencileri
● Kültürel mirasa, yerel değerlere ve sürdürülebilir mutfak kültürüne ilgi duyan gençler
● Yerel ürünler ve coğrafi işaretli ürünler hakkında bilgi sahibi olmak isteyen gastronomi

profesyonelleri

Proje Çerçevesi: Genç Gastronomi Elçileri projesi, öğrencilere uygulamalı eğitimler,
atölyeler ve yerel ürünlerle deneyimsel çalışmalar sunarak, gençlerin bilgi ve farkındalık
düzeylerini artırmayı hedefler. Proje süresince teorik ve pratik eğitimler dengeli bir şekilde
verilecek; ayrıca öğrencilerin kendi mutfak kültürlerine ait değerleri keşfetmeleri için olanak
sağlanacaktır.

3. Proje Hedefleri ve Değer Yaratma Stratejileri

1. Yerel Ürünleri Tanıtma ve Bilinirliği Artırma:
Proje kapsamında yerel ve coğrafi işaretli ürünlerin tanıtımı yapılacak. Öğrenciler, bu
ürünlerin üretim süreci, tarihçesi ve gastronomideki yeri hakkında bilgi sahibi olacak.

2. Sürdürülebilir Gastronomi Bilinci Kazandırma:
Sürdürülebilir mutfak uygulamaları ve sıfır atık prensipleriyle gençlere çevreye duyarlı
bir mutfak anlayışı kazandırılacak.

3. Gastronomi Elçisi Olarak Gençleri Destekleme:
Öğrenciler, aldıkları eğitimi uluslararası gastronomi platformlarında ve etkinliklerde
temsil edebilecek donanımda olacak.



4. Yaratıcı Tarifler ve Kültürel Yemek Sunumları:
Proje sürecinde, öğrenciler yerel ürünleri kullanarak modern ve yaratıcı tarifler
geliştirecek. Bu tarifler, Türk mutfağının tanıtımında kullanılabilecek materyaller
olarak değerlendirilecek.

5. Kültürel Farkındalığı Yükseltme ve Tarihi Bilgiler Sağlama:
Öğrencilerin, Türk mutfağının tarihi, kültürel ve bölgesel çeşitlilikleri üzerine kapsamlı
bir bilgiye sahip olmaları sağlanacak.

4. Uygulama Aşamaları

A. Eğitim Programı ve Atölyeler

● Temel Mutfak Eğitimi:
Coğrafi işaretli ürünlerin tanıtımı ve kullanım yöntemleri, geleneksel tarifler ve yerel
yemek pişirme teknikleri gibi konulara odaklanılacak.

● Sürdürülebilirlik ve Sıfır Atık Atölyesi:
Atık yönetimi, sürdürülebilir yemek yapımı ve gıda israfını önleme yöntemleri gibi
çevre dostu mutfak uygulamaları öğretilerek gençlere sürdürülebilir gastronomi bilinci
kazandırılacak.

● Kültürel Yemek Sunumları ve Yaratıcı Tarif Geliştirme:
Öğrencilerden, yerel ürünleri kullanarak kendi yaratıcı tariflerini oluşturmaları
istenecek. Bu tarifler, projenin gastronomik içeriklerinde kullanılmak üzere dijital
olarak arşivlenecek.

B. Pratik Uygulamalar ve Etkileşimli Çalışmalar

● Yerel Üretici Ziyaretleri:
Öğrenciler, yerel üreticilerle tanışarak ürünlerin üretim süreçlerini gözlemleyecek. Bu
ziyaretler, yerel değerlerin benimsenmesine ve sürdürülebilirliğe dair pratik bir
deneyim kazandıracak.

● Etkinliklerde Gastronomi Elçisi Olarak Yer Alma:
Öğrenciler, ulusal ve uluslararası gastronomi etkinliklerinde projeyi tanıtan sunumlar
yaparak Türk mutfağının temsilcisi olacak.

● Sosyal Medya ve Dijital Tanıtım:
Proje süresince öğrencilerin sosyal medya üzerinden kendi kültürel gastronomi
içeriklerini paylaşmaları teşvik edilecek. Bu içeriklerde, yerel ürünlerin kullanımına
yönelik bilgi ve tarif paylaşımları olacak.

C. Sonuç ve Değerlendirme Aşaması

● Kapsamlı Proje Raporu ve Sertifikalandırma:
Proje bitiminde, her öğrencinin katılımını belgelendiren bir sertifika verilecek.
Öğrenciler, proje sürecindeki başarılarına ve özgün tariflerine göre değerlendirilecek.

● Başarı Hikayeleri ve Örnek Elçiler:
Proje sonunda başarı gösteren öğrencilere “Genç Gastronomi Elçisi” unvanı
verilecek ve bu elçiler proje boyunca öğrenilen bilgileri yansıtan bir tanıtım etkinliği
düzenleyecekler.



5. Genç Gastronomi Elçisi Olmanın Avantajları ve Yaratıcı Değerler

A. Kültürel Temsil Yeteneği

Genç Gastronomi Elçileri, Türkiye’nin gastronomik mirasını temsil ederek, kültürel değerlerin
tanıtımına katkıda bulunur. Bu temsilin getirdiği avantajlar:

● Türkiye'nin gastronomi alanındaki zenginliğini uluslararası platformlara taşır.
● Türk mutfağını ve coğrafi işaretli ürünleri dünya genelinde tanıtır.

B. Profesyonel Gelişim ve Kariyer Fırsatları

Gastronomi Elçileri programı, gençlerin mutfak kültürüne yönelik kariyerlerinde fark
yaratmalarını sağlar. Bu program ile gençlerin:

● Alanlarında profesyonel ağlarını genişletme ve gastronomi dünyasında tanınan bir
isim haline gelme fırsatları yaratılır.

● Uluslararası etkinliklerde ülkemizi temsil ederek prestij kazanmaları sağlanır.

C. Toplumsal ve Ekonomik Katkı

Genç Gastronomi Elçileri, yerel ürünlerin tanıtımı yoluyla ekonomik kalkınmaya katkıda
bulunur. Elçiler:

● Yerel üreticilerin ürünlerini öne çıkararak bölgesel kalkınmaya destek sağlar.
● Coğrafi işaretli ürünlerin ticari potansiyelini artırır.

6. Sosyal Medya ve Dijital Tanıtım Stratejisi

Projenin sürdürülebilir bir etki yaratması ve daha geniş kitlelere ulaşabilmesi için kapsamlı bir
dijital tanıtım stratejisi geliştirilmiştir.

● Instagram ve YouTube Üzerinden Yerel Ürün Tanıtımları:
Öğrenciler, sosyal medya üzerinden öğrendikleri tarifleri, yerel ürünleri ve mutfak
kültürünü kısa videolarla tanıtarak dijital platformda bir kitle oluşturacak.

● Dijital Etkinlikler ve Canlı Yayınlar:
Genç Gastronomi Elçileri projeyi tanıtan ve sürdürülebilir gastronomiyle ilgili bilgiler
verdikleri düzenli canlı yayınlar yapacaklar. Bu yayınlarda sponsor markalar ve yerel
üreticiler de yer alabilir.

● Sponsor Markalarla Ortak Paylaşımlar:
Sponsor markalarla birlikte yürütülecek dijital etkinliklerde, sponsor ürünlerinin yerel
gastronomiyle uyumu tanıtılacak.



7. Beklenen Çıktılar ve Uzun Vadeli Hedefler

● Gastronomi Elçisi Gençlerin Ulusal ve Uluslararası Platformlarda Tanıtımı:
Türkiye’nin gastronomi değerlerini temsil eden gençler, yurtiçi ve yurtdışı gastronomi
festivallerinde Türkiye’yi tanıtacaklar.

● Yerel ve Küresel Düzeyde Farkındalık Artışı:
Proje süresince yapılan dijital içerik paylaşımları, sosyal medyada geniş bir
farkındalık yaratmayı sağlayacak ve yerel ürünler ile Türk mutfağının küresel
düzeyde tanınırlığını artıracaktır.

● Yerel Üreticiler için Ekonomik Katkı:
Coğrafi işaretli ürünlerin tanıtımı sayesinde yerel üreticiler, ekonomik olarak
desteklenecek ve ürünlerinin ulusal ve uluslararası pazarlara erişim imkânı artacaktır.

● Sürdürülebilir Mutfak Kültürüne Katkı:
Genç Gastronomi Elçileri, sıfır atık prensiplerini benimseyen mutfak uygulamaları ve
çevreye duyarlı bir mutfak anlayışı geliştirecekler. Bu yaklaşımlar, elçilerin
kariyerlerinde çevresel sürdürülebilirliği destekleyen bir rol üstlenmelerine katkı
sağlayacak.

8. Proje Sürecinde İşbirlikleri ve Sponsor Katkıları

A. Sponsorların Sağlayabileceği Destekler

● Eğitim Desteği:
Sponsorlar, projenin eğitim aşamasında hem teorik hem de uygulamalı eğitimler
sunarak, gençlerin bilgi birikimlerini geliştirmelerini sağlayabilir. Bu eğitimler arasında
gıda güvenliği, mutfak teknikleri, sıfır atık mutfak uygulamaları ve yerel ürünlerle
yaratıcı tarif geliştirme gibi başlıklar bulunabilir.

● Ürün Desteği:
Sponsor markalar, eğitimlerde ve atölyelerde kullanılmak üzere kendi ürünlerini
sağlayarak, projeye doğrudan katkı sunabilir. Bu, sponsor markaların projede aktif bir
rol almasını sağlayacak ve marka bilinirliklerini artıracaktır.

● Finansal ve Lojistik Destek:
Proje süresince gerçekleşecek etkinlikler, saha ziyaretleri ve yerel üretici gezilerinde
sponsorların lojistik ve finansal destek sağlaması beklenmektedir. Böylece gençler,
üretim süreçlerine ve coğrafi işaretli ürünlerin tedarik zincirine dair daha somut bir
deneyim yaşayabilecekler.

B. Sponsorlara Sunulacak Fırsatlar

● Görsel ve Dijital Tanıtım:
Proje süresince sosyal medya ve dijital platformlarda yapılacak tüm tanıtımlarda
sponsor markalar ön planda yer alacak. Sponsor ürünlerin, tariflerde ve eğitim
içeriklerinde tanıtılması, geniş bir kitleye ulaşmalarını sağlar.

● Proje Etkinliklerinde Sponsor Tanıtımı:
Proje kapsamında gerçekleşecek atölye çalışmaları, saha gezileri, sanal mutfak
etkinlikleri ve festival tanıtımlarında sponsorlar aktif olarak tanıtılacak.



● Sosyal Sorumluluk ve Toplumsal Katkı:
Sponsorlar, bu projeyle yerel üreticileri ve sürdürülebilir gastronomi değerlerini
desteklediklerini gösterecek ve toplumsal sorumluluk çerçevesinde imajlarını
güçlendireceklerdir.

9. Projenin Yaratıcı Tanıtım Kampanyaları

A. “Elçiden Öğren” Dijital Video Serisi:

Proje kapsamında, genç gastronomi elçilerinin eğitim sürecinde öğrendiklerini tanıttıkları kısa
videolar hazırlanacak. Bu videolarda her bir öğrenci, öğrendiği tarifleri, yerel ürünleri
tanıtacak ve sponsor markaların ürünleriyle pratik mutfak önerileri sunacak. YouTube,
Instagram ve Facebook gibi platformlarda yayınlanacak olan bu videolar, geniş bir kitleye
ulaşmayı hedefliyor.

● Video Serisi Örneği:
"Elçiden Öğren: Tat Gıda’nın zeytinyağı ile yapılan en özgün Türk tarifleri!"

B. “Genç Mutfak Elçileri Haftası” Etkinliği:

Yıl içinde belirli bir hafta, sosyal medyada "Genç Mutfak Elçileri Haftası" olarak kutlanacak.
Bu süre boyunca genç elçiler, öğrendikleri tarifleri paylaşacak ve sponsorların da katıldığı
canlı yayınlarla projeyi tanıtacaklar.

● Etkinlik Örnekleri:
○ Instagram canlı yayınları
○ Sponsor ürünleriyle hazırlanan günlük tarif videoları
○ Yerel yemeklerin kültürel hikayelerini anlatan içerikler

C. Yerel Üretici Günleri ve Dijital Sergiler:

Yerel üreticilerin üretim süreçlerini tanıtan ve coğrafi işaretli ürünlerin hikayelerine odaklanan
dijital sergiler düzenlenecek. Bu sergiler, proje web sitesinde ve sosyal medya
platformlarında paylaşılacak, sponsor markaların da desteğiyle geniş kitlelere ulaştırılacak.

10. Proje Başarı Kriterleri ve Geri Bildirim Mekanizmaları

A. Başarı Kriterleri:

● Katılımcıların Gastronomi Elçisi Olmaya Hazır Olması:
Eğitim ve etkinlikler sonunda, katılımcıların Türk mutfağını tanıtacak bilgiye ve
özgüvene sahip olmaları temel başarı kriteridir.

● Sosyal Medya ve Dijital Görünürlük:
Projenin sosyal medya platformlarında yarattığı etkileşim ve izlenme oranları,
projenin başarısını gösteren önemli bir kriter olacaktır.



● Sponsor Geri Bildirimleri ve Katılımcı Memnuniyeti:
Sponsorların projeye olan katkılarından duydukları memnuniyet, uzun vadeli
işbirlikleri açısından önemlidir. Aynı zamanda, katılımcıların eğitime dair geri
bildirimleri de projenin geliştirilmesi için dikkate alınacaktır.

B. Proje Gelişim Raporu ve Takip Süreci:

Proje boyunca düzenli olarak ilerleme raporları hazırlanacak. Sponsorlar, öğrenci katılımcılar
ve diğer paydaşlar ile yapılan görüşmeler doğrultusunda, projenin nasıl iyileştirilebileceğine
dair sürekli bir geliştirme planı uygulanacak.

● Sponsorların ve Üreticilerin Projeye Dahil Olma Süreçleri:
Sponsor markalar ve yerel üreticiler ile işbirliklerinin sürdürülebilirliği sağlanacak ve
düzenli geri bildirimlerle her iki tarafın da proje memnuniyeti gözetilecektir.

Sonuç

Genç Gastronomi Elçileri Yetiştirme Projesi, Türkiye'nin zengin gastronomi kültürünü
koruyacak, tanıtacak ve sürdürecek genç nesilleri eğiterek, yerel ürünlerin ulusal ve
uluslararası alanda değer kazanmasını sağlayacaktır. Bu elçiler, eğitim boyunca aldıkları
kapsamlı mutfak ve kültürel bilgiyle hem yerel hem de küresel arenada kültürel birer temsilci
haline geleceklerdir.

Projenin sürdürülebilirliğini sağlamak ve topluma kalıcı bir katkı sunmak amacıyla, sponsor
markalar, yerel üreticiler, eğitim kurumları ve gastronomi profesyonelleriyle kurulan işbirlikleri
sayesinde proje, uzun vadeli etkiler yaratacaktır. Bu işbirlikleri, Türkiye’nin mutfak mirasını
koruma, kültürel değerlerini tanıtma ve gençlerin bu misyonu geleceğe taşıma
sorumluluğunu üstlenmeleri yolunda sağlam bir temel oluşturacaktır.

●


